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1 UvoD

Vazeni pfijemci pomoci z ROP Stfedni Morava,

pravé se vdm do rukou dostal metodicky pokyn Publicita neboli navod, jak postupovat pfi
propagaci realizace projektu financovaného z Evropské unie prostfednictvim Regionalniho
operacniho programu regionu soudrznosti Stfedni Morava v programovém obdobi 2007 -
2013.

Nasledujici stranky se snazi jasné a s pouzitim pfikladd ukazat, jak postupovat pfi
propagaci projektu v souladu s pozadavky evropské legislativy a Fidiciho organu ROP
Stfedni Morava.

PfestoZe jsme usilovali o popis maximalné mozného vyctu variant publicity, jsme si
védomi toho, Ze mohou nastat i komplikovanéjsi zpusoby feseni. V takovych pfipadech se co
nejdfive obratte na pracovniky Ufadu Regionalni rady regionu soudrznosti Stfedni Morava.

Na zavér snad jen dobfe minéna rada. Méjte vzdy na mysli to, Ze hospodafite zejména
s evropskymi penézi, a proto je nasnadé tento fakt respektovat. Publicita projektu a Sifeni
informaci o0 ném nejsou jen nutnou povinnosti, ale vyjadfenim sounalezitosti ob¢and jednoho
statu k Sestadvaceti dalSim, které dohromady tvofi jeden celek.

,,,,,,

Morava.

Datum vydani:
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2 OBECNA PRAVIDLA PUBLICITY

V programovém obdobi 2007 — 2013 jsou zakladni prvky komunikace soucasti
Obecného nafizeni Rady €. 1083/2006 a provadéciho nafizeni Komise €. 1828/2006. Obé
narizeni hovofi o tom, ze fidici organ, resp. Regionalni rada regionu soudrznosti Stfedni
Morava, je zodpovédny za zaji§téni publicity projektt podpofenych z ROP Stfedni Morava v
souladu s pozadavky na poskytovani a zvefejhovani informaci a celkové za propagaci
programu.

VYCET ZAKLADNICH POZADAVKU

a) Prijemce odpovida za informovani vefejnosti o podpore, kterou obdrzel z ROP Stfedni
Morava), resp. z Evropského fondu pro regionalni rozvoj (dale jen ERDF), ze kterého je
ROP Stfedni Morava financovan.

b) Kazdy projekt s dotaci z ROP Stfedni Morava bude od zahajeni realizace oznacen
informachni tabuli, po skon€eni pamétni deskou.

c) Zvolené prostiedky komunikace a propagace museji odpovidat specifikacim, ktera
stanovi metodicky pokyn Publicita ROP Stfedni Morava a provadéci nafizeni Komise
€. 1828/2006 (viz dalsi kapitoly pFirucky).

d) Vydaje na publicitu jsou u projektt nezakladajicimi vefejnou podporu zpUsobilymi vydaji a
jsou soucasti rozpoctu projektu.

e) PrFijemce je povinen doloZit, Ze dodrzel podminky informaénich a propagaénich opatfeni
souvisejicich s realizaci projektu financovaného z ROP Stfedni Morava, napf.
predlozenim tiskové zpravy, fotodokumentace, plakatd ... atd.

f) Veskera informacni a propagacni opatfeni pfijemce uvadi v pravidelnych monitorovacich
zpravach v priibéhu realizace a po skonceni doby trvani projektu. Soucasti zprav je i
fotodokumentace o zajiSténi publicity projektu.

g) Prijetim finan¢nich prostiedki z ROP Stfedni Morava dava pfijemce souhlas se
zverejnénim zakladnich udaju o projektu (napf. nazev, vySe finanéni podpory, pfijemce,
struény popis projektu) na webovych strankach Regionalni rady
www.rr-strednimorava.cz, popr. na jinych prezentacnich a komunikacnich materialech.

h) Povinnost naplfiovani publicity projektu je sou€asti smlouvy o poskytnuti dotace, ktera je
uzavirana mezi Regionalni radou regionu soudrznosti Stfedni Morava a pfijemcem.
Smlouvou se pfijemce se zavazuje i k povinnosti uchovat vesSkerou dokumentaci
souvisejici s realizaci projektu po dobu 10 let ode dne finanéniho ukon&eni projektu
a dale poskytnout kontrolnim organum pozadované informace po dobu 10 let ode dne
finan€éniho ukonceni projektu, nejméné vSak do 31.12.2021.

i) Nedodrzeni publicity projektu miize znamenat odstoupeni od smlouvy.

Datum vydani:
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VYKLAD POJMU

Publicita projektu — oznaéeni zahajeni fyzické realizace projektu informaéni ceduli. Po
skonc&eni fyzické realizace umisténi pamétni desky, ktera bude na mist&¢ minimalné po dobu
udrzitelnosti projektu. Dale oznaceni logy vSech dokumentd, které jsou né&jakym zplusobem
zvefejnény, napf. zadavaci dokumentace k vybérovému fizeni.

Marketing projektu, resp. propagace — pokud je ve vyzvé definovano, Ze jsou podporovany i
marketingové aktivity projektu (primarné nebo doplrikové), mize Zadatel do rozpoctu projektu
zahrnout i vydaje na letaky, broZury, propagacni pfedméty, apod. V pfipadé, Ze marketing
projektu neni zminén pfimo ve vyzvé, nemlzou byt marketingové aktivity podpofeny z ROP
Stfedni Morava.

3 POVINNE NALEZITOSTI PUBLICITY PROJEKTU

Propagac¢ni a komunikaéni materialy projektl podpofenych z ROP Stfedni Morava museji
obsahovat nasledujici informace:
a) symbol EU (vlajka) pouzitou v souladu s grafickymi pravidly uzivani symbolu EU — viz
kap. 8 nebo pfimo na webovych strankach Evropské komise
http://europa.eu/abc/symbols/emblem/index_en.htm.

b) odkaz na EU: ,Evropska unie” (rozepsano slovy)

c) odkaz na ERDF: ,Evropsky fond pro regionalni rozvoj“ (rozepsano slovy)
d) logo ROP Stiedni Morava — viz Design manual ROP Stfedni Morava

e) slogan zdUrazrujici pfinos Spole¢enstvi ve znéni ,Partner pro vas rozvoj*

PFi praci s logy a textem je doporu¢eno postupovat podle Design manualu fidiciho organu ROP
Stredni Morava, ktery je pfilohou MP Publicita. Specifické pfipady uziti loga a textu je
doporuceno konzultovat s pracovniky URR.

4 PUBLICITA PROJEKTU FINANCOVANYCH ZROP
STREDNi MORAVA

Kazdy investi¢ni projekt podpofeny z ROP Stfedni Morava musi byt v momenté zahajeni fyzickeé
realizace oznacen informacni ceduli. Po skon&eni projektu musi byt instalovana pamétni deska.

Zpusobilost vydaju

U projektd nezakladajicich vefejnou podporu lze naklady na publicitu projektu zahrnout do
zpusobilych vydajl projektu.

Pokud se jedna o projekt zakladajici vefejnou podporu dle €l. 87, odst. 1 Smlouvy o zalozeni
ES, u néhoz bude aplikovana blokova vyjimka podle nafizeni Komise (ES) €. 800/2008 o pouziti
¢lankt § 87 a 88 Smlouvy na vnitrostatni regionalni investi¢ni podporu, nelze naklady na
publicitu zahrnout mezi zpusobilé vydaje.

Aktualni vyzva k pfedkladani zadosti o podporu z ROP Stfedni Morava mize omezit maximalni
¢i minimalni ¢astku na publicitu vzhledem k celkovym zpusobilym vydajiom projektu. Obecné
vydaje na publicitu (informaéni cedule a pamétni deska), v€. marketingovych aktivit (jsou-li

Datum vydani:
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vyjmenovany ve vyzve) nepifesahnou 2% celkovych zpusobilych vydaja projektu). Z toho vydaje
na propagacni predméty mohou cCinit max. 10% (z onéch 2% celkovych zpUsobilych vydaju
projektu). Tento limit neplati pro projekty pfedkladané v ramci oblasti podpory 3.4 Propagace a
fizeni a prioritni osy 4. Technicka pomoc.

Zpusobilé vydaje na publicitu musi byt pfiméfené rozsahu projektu. Vynalozené vydaje museji
byt adekvatni ke zvolené formé publicity (vydaje v misté a €ase obvyklé) a pfedpokladanému
dopadu na cilové skupiny projektu.

5 ZAKLADNi PRAVIDLA PRACE S LOGY

Logo ROP Stfedni Morava a symbol EU museji byt na pouzitém komunikaénim prostfedku
dostate¢né viditelIné a jasné a to i v pfipadé, ze dany komunikacni prostifedek neni uveden ve
vyCtu aktivit dle metodického pokynu Publicita. Ve v8ech pfipadech publicity projektu je logo
ROP Stfedni Morava a symbol EU umistén plnohodnotné a viditelné. Jednotlivé pfipady plnéni
pozadavku publicity Ize konzultovat s pracovniky Ufadu Regionalni rady.

Doporu¢ené varianty pouziti loga ROP Stfedni Morava a symbolu EU jsou uvedeny
v Design manualu, ktery je zvefejnén na webovych strankach www.rr-strednimorava.cz. Design
manual je rovnéz nedilnou soucasti MP Publicita.

Elektronické verze loga ROP Stfedni Morava jsou k dispozici na www.rr-strednimorava.cz
v sekci PUBLICITA PROJEKTU. Pfesna pravidla pouziti symbolu EU jsou umistény na
webovych strankach Evropské komise
http://ec.europa.eu/regional policy/sources/graph/embleme_en.htm.

Na informacni ceduli a pamétni desce Ize pouzit, kromé loga ROP Stfedni Morava a vlajky
EU, pouze logo (znak obce) pfijemce, popf partnera projektu. Loga zhotovitell (stavebnich
firem, projektantovych kancelafi, apod.) nelze na informacéni ceduli a pamétni desce pouzit.

6 POSTUP PRI REALIZACI KOMUNIKACNICH A
PROPAGACNICH PROSTREDKU PUBLICITY U
PROJEKTU FINANCOVANYCH Z ROP STREDNI
MORAVA

V nasledujicim vyc¢tu jsou zminény aktivity, kdy pfijemce je povinen zajistit informovani
vefejnosti o tom, Ze jeho projekt je financovan ze strukturalnich fondd EU dle nafizeni Evropskeé
komise.

6.1 Infrastrukturni projekty a stavebni prace

Pfijemce je povinen v misté realizace projektu zajistit velkoplo$ny reklamni panel (resp.
informacéni ceduli) a stalou vysvétlujici tabuli (pamétni deskou). VelkoploSny reklamni panel
je umistén bezprostfedn& po zahajeni fyzické realizace projektu’ (bezprostfedné po obdrzeni
dopisu pfedsedy RR o schvaleni projektu VRR). Informaéni cedule musi byt na misté realizace
projektu zachovana po celou dobu realizace. Po skoné&eni fyzické realizace projektu® nejpozdsii

! Zahajenim fyzické realizace projektu se rozumi den zahdjeni praci nebo poskytovani sluzeb (dolozeno ve
stavebnim deniku ¢i jiném zaznamu o stavbé). V pripadé dodavek a sluzeb je timto datem minéno uzavieni
smlouvy, resp. objednavky (datum uskutecnéni zdanitelného pInéni).

2 Ukon&enim fyzické realizace projektu se rozumi uzavieni aktivit projektu. U stavebnich praci jsou to napf.
predavaci protokoly o ukonceni dodavek stavebnich praci a technologie (do této doby je zahrnut i testovaci provoz

Datum vydani:
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do 6 mésicu od ukonceni operace pfijemce nahradi panel stalou vysvétlujici tabulkou (pamétni
deskou) instalovanou po dobu udrzitelnosti projektu.® Pamétni desky museji byt umistény na
mistech pfistupnych Siroké vefejnosti (napf. hlavni vchod do budovy, v blizkosti pfijezdové
komunikace, apod.). Informacni cedule jsou instalovany vzdy s ohledem na charakter projektu a
raz krajiny.

Drobné stavby (zastavky, prestupni terminaly) musi byt rovnéz oznaceny publicitou projektu
a to tak ze jednotlivé.

6.2 Porizeni majetku
Pfi pofizeni movitého dlouhodobého hmotného majetku musi byt rovnéz dodrZena pubilicita.

Pokud se jedna o stroj &i zafizeni, doporu€ujeme pro publicitu pouzit mensi Stitky Ci
samolepky. Takové S§titky ¢ samolepky pak museji byt umistény na viditelnych mistech.
Zvlastni postup musi byt zvolen pfi oznaCovani pfedmétl, které podléhaji zakonné Upravé,
napf. smérovky, znacky, apod. OznaCovani takovych pfedmeétu doporucujeme konzultovat
s URR.

6.3 Oznacovani dokumentu

Dokumenty souvisejici s realizaci projektu budou oznadeny logem a texty ve vztahu
k publicité projektd financovanych z ROP Stfedni Morava. Jedna se predevSim o tiskové
zpravy, prezencni listiny, pozvanky na seminare, brozury, letaky, skladacky, bulletiny, stojany
k vystavam, videa, powerpointové a jiné prezentace, reklamni produkty, konferen¢ni material,
CD/DVD, internetové stranky, besedy, reportaze, reklama, tisk (noviny, Casopisy), intranet,
reklama v dopravnich prostfedcich, konference, apod.

Vnitfni dokumentace — pfijemce musi zajistit, aby subjekty ucastnici se realizace projektu
byly informovany o tom, Ze vystup bude hrazen z ROP Stfedni Morava. Loga a texty je potfeba
umistit na formulaf vyhlaseni zakazky a verejné zakazky na dodavky, sluzby, a stavebni prace,
které budou hrazeny z ROP Stfedni Morava. V téchto pfipadech neni potfeba na objednavkach
a fakturach uzivat loga. Pokud vSak pfijemce objedna dodavky, sluzby ¢i stavebni prace bez
navaznosti na zakazku, vefejnou zakazku, musi objednavku oznadit logy a textem.

6.4 Marketingové aktivity

Jakakoliv marketingova aktivita musi byt jasné definovana ve vyzvé k predkladani projektd.
Marketingové aktivity projektu (letaky, brozury, inzerce, web, propagaéni pfedméty, aj.) nejsou
totiz soucasti publicity projektu. Pokud ve vyzvé neni odkaz na marketing, je pro ROP Stfedni
Morava uznatelna pouze publicita projektu (informac¢ni cedule a pamétni deska). Ostatni aktivity
hradi pfijemce z vlastnich prostredku.

Kazdy pfedmét marketingové povahy bude jasné a viditelné oznacCen logy. V pfipadé, Ze
pfijemce bude chtit uvést vice log pohromadé (napf. pfi kofinancovani i partnerstvi v projektu)
bude logo ROP a symbol EU stejné velké jako ostatni loga. Nikdy nebude menSi.

6.5 Specifické pripady

Mezi specifické pripady Ize zafadit dopravni znacky, turistické ukazatele Ci jiné aktivity, kterée
podléhaji legislativni upravé CR. V takovych pfipadech neni potfeba takové predméty
jednotlivé znadit logy ROP. O tuto informaci bude rozsifen text na pamétni ceduli.

aktivity). Do data fyzické realizace se nezapocitava zpracovani a odevzdani zadvérecné monitorovaci zprdvy a také
auditorské zpravy u projektl s celkovymi zplsobilymi vydaji nad 100 mil. K¢.
® Udrzitelnost projektu musi byt napliovana po dobu 5 let, resp. 3 roky pro malé a stiedni podniky.

Datum vydani:
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6.6 Informacni aktivity poradané ve spolupraci prijemcu s Regionalni radou

V pfipadé, Ze prijemce bude organizovat vefejnou akci v souvislosti s realizaci projektu
(ukonceni projektu, prvni vefejna aktivita, apod.) Ufad Regionalni rady zada o takove aktivité
informovat pfislusné pracovniky Ufadu Regionalni rady (napf. odborny referent pro publicitu).

7 KONKRETNI PRIKLADY

7.1 Velkoplosny reklamni panel (informacni cedule)

Velkoplo$né reklamni panely museji obsahovat plochu vyhrazenou informaci o financni
spoluucasti EU. Tato ¢ast musi zabirat nejméné 25 % celkoveé plochy panelu a musi zobrazovat
symbol EU, logo ROP Stfedni Morava a standardni text, pficemz symbol musi byt viditelny a
text gitelny Na informaéni ceduli musi byt uveden i nazev projektu a druh projektu (operace).*
Symbol EU musi odpovidat platnym specifikacim.

Velikost informacni cedule:

a) U projektd s dotaci do 10 mil. K&: min. 1,5x1m
b) U projektd s dotaci nad 10 mil.K¢&: min. 2,5x2m

Projekty, které tvofi samostatné stavebni celky, ale sou¢asné vytvareji jeden samostatny
uzavieny urbanisticky celek (napf. lazensky, sportovni, rekreacni areal, apod.) neni nutné
oznaCovat samostatnymi informacnimi cedulemi. V takovém pfipadé je dostacujici jedna
spole¢na informacéni cedule v rdmci celku, na kterém jsou vyjmenovany vdechny ¢asti a mista
projektu.

Corop

Stredni Morava

* X %
* *
* *
*

I 1 ml-umir\

* 4k

NAZEV PROJEKTU (popt. druh projektu)

Tento projektu je spolufinancovan Evropskou unif z Evropského fondu
regionélniho rozvoje, resp. Regionédlniho opera&niho programu Stfednf Morava.

PARTNER PRO VAS ROZVO.

Obr. 1 — pfiklad zpracovani informacni cedule s vizualizaci

* Druh projektu (operace) se uvadi v pfipadech, kdy z ndzvu projektu neni ziejmé, o jaky projekt se jedna. NapF.
nazev projektu: Pojdme si hrat, druh operace: Rekonstrukce multifunkéniho zafizeni.

Datum vydani:
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* X %
* *
* *
* *

* 4 *

Stredni Morava

NAZEV PROJEKTU (popf. druh projektu)

Tento projekt je spolufinancovan Evropskou unii z Evropského
fondu pro regiondlni rozvoj, resp. Regionalniho opera¢niho
programu Stredni Morava.

PARTNER PRO VAS ROZVO)

Obr. 2 — pfiklad zpracovani informacni cedule bez vizualizace

7.2 Pamétni deska

Pamétni deska musi mit trvanlivou formu, tzn. Ze musi byt vyrobena z trvanlivého materialu
(napt. lestény kamen, sklo, plast, apod.). Informace o spolutcasti financovani z ROP Stfedni
Morava musi zabirat nejméné 25% celkové plochy pamétni desky. Dale musi obsahovat nazev
a druh projektu, &i objektu spolufinancovaného z ROP Stfedni Morava. V8e musi byt provedeno
v Citelné a viditelné formé tak, aby nebyl narusen charakter stavby a celkového provedeni
projektu.

Velikost pamétni desky:

- doporuceny rozmér 0,3 x 0,4m

- A

Stredni Morava
NAZEV PROJEKTU (popf. druh projjektu)

Tento projket je spolufinancovan Evropskou
unii z Evropského fondu pro regiondlni rozvoj.

PARTNER PRO VAS ROZVO]

7.3 Obr. 3 — pfiklad zpracovani pamétni desky Webové stranky

V pfipadé, ze informace o projektu je soulasti webové prezentace, bude na strankach
rovnéz logo a pfislusny text s odkazem na rr-strednimorava.cz.

7.4 Informacni akce (konference, seminare, veletrhy, vystavy, soutézZe, apod.)

Informacni akce museji byt spojeny s realizaci projektu podpofeného z ROP Stfedni
Morava. V pfipadé, Ze informacni akce bude soucasti SirSich aktivit, je zplsobila pouze
pomérna ¢ast akce souvisejici s projektem.

Datum vydani:
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V pfipadé informacénich akci o projektech spolufinancovanych ROP Stfedni Morava, resp.
Evropskou unii, ale také informacnich je nutné v sale/na stanku ¢i v mistnosti umistit viditelné
symbol EU a logo ROP Stfedni Morava. Pokud jsou v souvislosti s akci vytvofeny také tisténé
dokumenty (letaky, brozury, inzeraty), musi se pouzit doporuéeni uvedena pro jednotlivé typy
dokumentu ¢i predméta.

7.5 Inzerce
Inzerce je spojena s vystupy projektu a respektuje veSkeré nalezitosti publicity.

7.6 Brozury

Brozury museji rovnéz obsahovat informaci o spolufinancovani, tedy logo ROP Stfedni
Morava, symbol EU a standardni text. To musi byt viditelné umisténo na obalu pfedni strany
broZury. TirdZz broZur a jinych informacnich tiskovin projektu bude vzdy obsahovat informaci
s odkazem na webové stranky ROP Stfedni Morava www.rr-strednimorava.cz.

V pfipadé, Ze tiskoviny (brozury, image publikace, atd) jsou zahrnuty do zpusobilych vydaju
projektu, museji byt v tirdZzi na zadni strané oznacCeny informaci: NEPRODEJNE.

7.7 Letéky

V pfipadé letaku se pouzije doporu€eni pro brozury s tim, ze informace
o spolufinancovani by méla byt vzdy uvedena na c&elni strance letaku. V pfipadé nastroju
publicity jako jsou brozury, letaky, inzeraty, by méla informace o spolufinancovani ze strany
ROP Stfedni Morava a EU pokryvat cca 5 % plochy stranky. Logo ROP Stfedni Morava a
symbol EU musi byt viditelny a text Citelny.

7.8 Tiskové zpravy

Tiskova zpravy jsou prostfedkem komunikace s vefejnosti prostfednictvim médii. Soucasti
tiskové zpravy budou i nalezitosti publicity. NaleZitosti publicity dodrZuje pouze pfijemce dotace,
redakce nemaji pfi pouziti takové informace zadnou povinnost postupovat dle tohoto
metodického pokynu.

7.9 CD/DVD
Soucasti CD/DVD nosice budou i nalezitosti publicity.

7.10 Propagacni predméty

Na propagacénich pfedmétech museji byt viditelné uvedeny povinné nalezitosti publicity.
Vyjimku tvofi pouze malé propagacni pfedmeéty, které mohou byt oznaceny pouze logem ROP
Stfedni Morava, symbolem EU a odkazem Evropska unie (rozepsano slovy). Za maly
propagacéni predmét je povazovana tuzka, pero, propiska.

V pfipadé, Ze na vybrany propagacni pfedmét nelze umistit vSechny nalezitosti publicity
(loga a texty), je tfeba zvolit jiny propagacni pfedmét.

8 PUBLICITA PROJEKTU V ZAHRANICI

V pfipadé, Ze pfijemce bude o projektu informovat za hranicemi Ceské republiky, musi jeho
komunikacni a propagacni materialy spliiovat vSechny vySe uvedené zasady publicity. Na
webovych strankach ROP Stfedni Morava www.rr-strednimorava.cz je logo ROP Stfedni
Morava uvedeno v anglické mutaci.
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9 MANUAL PRO TISK VLAJKY EU

9.1 Obrazny popis

Dvanact zlatych hvézd vytvafri na pozadi modré oblohy kruh, ktery predstavuje jednotu
narodt Evropy. Pocet hvézd je pevné stanoven, Cislo dvanact je symbolem dokonalosti
a jednoty.

9.2 Heraldicky popis
Kruh dvanacti zlatych péticipych hvézd na azurovém poli, jejich Spicky se nedotykaji.

9.3 Geometricky popis

1718

HE

1.5

Znak ma tvar modré obdélnikové vlajky, jejiz délka se rovna jeden a pul vySky vlajky.
Dvanact zlatych hvézd je pravidelné rozmisténo do tvaru nevyznaceného kruhu, jehoZz stfed je
prisecikem uhlopfiCek obdélniku. Polomér kruhu se rovna tretiné vysky vlajky. Kazda hvézda
ma pét cipu, které jsou umistény na obvodu nevyznaceného kruhu a jejich polomér se rovna
osmnactiné vysky vlajky. VSechny hvézdy smérfuji vzhiru, tzn. jeden cip je vertikalni a dva dalSi
jsou v pfimé lince v pravych uhlech ke stoZaru vlajky. Kruh je uspofadan tak, ze hvézdy jsou
umistény v pozici hodin na ciferniku. Jejich pocet je neménny.

9.3.1 Predepsané barvy

Znak ma nasledujici barevné provedeni:

PANTONE REFLEX BLUE pro povrch obdélniku;

PANTONE YELLOW pro hvézdy.

CTYRBAREVNY PROCES

Pouzije-li se Ctyfbarevny proces, je nutné vytvofit dvé standardni barvy pomoci ¢tyf barev
Ctyfbarevného procesu.

PANTONE YELLOW se ziska pouzitim stoprocentni ,Process Yellow".

PANTONE REFLEX BLUE se ziskd smichanim stoprocentni ,Process Cyan®
a osmdesatiprocentni ,Process Magenta“.

INTERNET

Barva PANTONE REFLEX BLUE odpovida na internetové paleté barvé RGB:0/0/153
(hexadecimalné: 000099) a PANTONE YELLOW odpovida na internetové paleté barvé
RGB:255/204/0 (hexadecimalné: FFCCO00).

9.3.2 Postup pfi jednobarevném zobrazeni

Pfi pouziti ¢erné barvy ohranite obdélnik Cerné a vytisknéte hvézdy &€erné na bilém
pozadi.

Datum vydani:
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PFi pouziti modré barvy (reflexni modra) ji aplikujte jako stoprocentni barvu a hvézdy
zobrazte negativni bilou.

* X %
* e

9.3.3 Zobrazeni na barevném pozadi

Musi-li byt vicebarevné pozadi pouZito, je tfeba obdélnik ohranicit bilym pruhem
o tloustce rovnajici se 1/25 vysky obdélniku.

/WW

***

LB
/

10 KONTAKTY

Tento metodicky pokyn obsahuje zakladni vy&et aktivit ve vztahu k ROP Stfedni Morava. Pokud
pfijemce (nebo i potencidlni Zadatel) nenalezne zde feSeni své problematiky (bude fesit
moznost, aktivitu, kterda neni zminéna v souhrnu) je tfeba, aby se neprodlené obratil na
odpovédné pracovniky Ufadu Regionalni rady regionu soudrznosti Stfedni Morava.

Mgr. Renata Skrobalkova — odborny referent pro publicitu

E-mail: renata.skrobalkova@rr-strednimorava.cz
Tel.: 587 333 315/ 739 002 410
www.Ir-strednimorava.cz

PRILOHA:
Design manual ROP Stfedni Morava
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